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NEOLOGISMOS NO PORTUGUES BRASILEIRO CONTEMPORANEO:
APLICACAO AO ENSINO DE PORTUGUES PARA ESTRANGEIROS

ABSTRACT

In this work, we will analyze some aspects of theidal productivity in Brazilian
Portuguese. This paper presents a descriptive stfidgome neologisms found in
advertising language. It tries to show the dynaypiaf the Portuguese Language
through the creation of new words, or neologismened by mechanisms originated in
this language. The article also shows a charaetésiz of the lexical competence
(vocabulary knowledge and use). The data for thidysis part of a previous research,
which investigates, from the perspective of an ratBve model of reading, the

relationship between lexical competence and EFdingacomprehension.

Keywords: Lexical productivity, neologism&exical CompetenceRich Concept of

Vocabulary Knowledge, advertising.

RESUMO

Neste trabalho analisaremos alguns aspectos dagaovexical no portugués do Brasil.
E apresentado aqui um estudo descritivo de algeo®gismos, recolhidos de andncios
publicitarios, procurando mostrar a dinamicidade lidgua portuguesa, através do
surgimento de palavras novas, criadas por mecaridormadores desta lingua. O
artigo mostra ainda uma caracterizagdo da compatdagical (conhecimento de
vocabulario e uso desse conhecimento). Essa cazacéo se baseia, em parte, em
dados de uma pesquisa anterior mais ampla, qudvengioas fases - quantitativa e
gualitativa - visando a investigar, na perspectigaum modelo de leitura interativo, a
relacdo entre competéncia lexical e compreensdeitma em LE.

PALAVRAS-CHAVE: Produtividade lexical, neologismof£ompeténcia Lexical,

Conceito Rico de Vocabulario, publicidade.
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INTRODUCAO

Como um banco de dados, incluindo a nomenclaturdodes os conceitos
linglisticos e extralinguisticos, disponivel pa@oastru¢cdo dos enunciados em geral, 0
Iéxico de uma lingua reflete o repositdrio de edpmias seculares das comunidades
humanas que usaram e usam tal lingua. Com iss&iap|é constituido de unidades
criadas a partir da necessidade, expressa pelgo®grsociais, de interagdo com o
universo sociocultural, e por isso mesmo essasadag] emanadas desses grupos,
carreiam informagdes diretamente relacionadas geri@acias humanas.

O universo lexical, servindo a todos os usuariosida lingua, vai assumindo
matizes especificos a medida em que cada falaniateuvai imprimindo colorido
préprio a seu repertorio lexical, levando-se entaaiiversos fatores que podem influir
tanto na escolha quanto na realizacdo das unided&sis num ato discursivo. O
desempenho lexical do usuério da lingua esta comdido por fatores que vao da sua
competéncia lexical (conhecimento armazenado eoslibps da memoria) a fatores
externos como as condi¢cdes de producdo do disauiaterlocutor, 0 ambiente, o grau
de formalidade etc. A competéncia lexical do faamiivinte se caracteriza como 0
dominio de parte do Iéxico efetivo, no que diz elspao conjunto das unidades
lexicais, e o dominio dos padrdes lexicais, respegis pela realizagdo, producdo e
interpretacdo dessas mesmas unidades, em disanamufestados, bem como pela
formacao de unidades novas consideradas boas itdvaceou ainda pela possibilidade
de evitar a formagdo de unidades inaceitaveis. &0 leva a concluir que cada
individuo, ao dominar uma lingua, possui o seuct&xfetivo. E por razbes Obvias, 0
léxico efetivo de um individuo néo é idéntico acodé&o usuario da mesma lingua, nem
guanto a sua competéncia e muito menos quantauasesempenho lexical.

A expansao lexical de uma lingua geralmente oquoremeio da reciclagem do
material lexical ja existente, isto é, a formacéagédlavras novas numa lingua resulta do
aproveitamento de fragmentos de material lexi@dpmhecido por padrbes gerais de

estruturacdo, em novas construcoes.

1. NEOLOGIA E NEOLOGISMO

A mudanca linglistica enseja, no que concerne rigoléduas ocorréncias
facilmente observaveis: a obsolescéncia de unidapes caem em desuso e o
surgimento de novas unidades na lingua, os neotogis
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A neologia diz respeito, segundo Guilbert (197%s &nbmenos linglisticos
gue surgem em certos momentos numa dada lingus.f@@menos podem ser de
ordem fonética, fonolégica, morfoldgica, sintatiseamantica ou lexical. Interessa-nos
agui especialmente a neologia lexical, ja que pdetmos abordar alguns aspectos do
desenvolvimento da competéncia lexical. Dessa fprgrocesso linguistico que
consiste em produzir formas e significados inéditosléxico de uma lingua sera

designado tdo-somente por neologia.

2. A INOVAGCAO LEXICAL NO PORTUGUES BRASILEIRO

A formacdo de palavras em portugués pode ser arasid, grosso modo,
envolvendo as formacgOes vernaculas e as formadoegengticas. Tratando-se das
primeiras, importa lembrar que o processo de foamageoldgica, significando a
operacdo morfo-lexical e semantico-sintatica qual&ea partir de certo numero de
elementos de base, a fim de se construir outr@s diglcorrentes, se tipifica em diversas
modalidades, sob dois aspectos: formal e semantico.

As formacdes alogenéticas referem-se a neologiarppréstimo. O intercambio
(cultural, cientifico, comercial etc.) entre condades linglisticas pode refletir-se
naturalmente no Iéxico de alguma das linguas em Isso acontece quando uma
palavra de uma lingua passa a ser usada na oalrpalBvra estrangeira, usada em
outro sistema linguistico, € logo percebida comterea ao vernaculo dessa lingua,
caracterizando-se por um estrangeirismo. Enquastéd ra fase de novidade, o
elemento estrangeiro ainda ndo incorporou-se tighnente ao léxico da lingua
receptora. Este estrangeirismo é entdo sentido eomameologismo no novo sistema
linglistico. Tal neologismo podera integrar-se anjunto lexical do idioma receptor,
caracterizando-se por um empréstimo lexical.

A historia da lingua portuguesa revela-nos o quasgo léxico tem-se
enriquecido até hoje gracas, também, aos empréstexizais.

Num mundo globalizado como aquele em que vivenwsatse praticamente
impossivel evitar a importacdo de palavras. Assisi atualmente, gracas ao
predominio do inglés como lingua internacional,valancha de palavras de origem
inglesa alcancando as principais linguas de cagip.

Relativamente ao aspecto formal, cumpre assinaltuacdo de dois tipos de
operac0des indissociaveis: uma operac¢do semantiegecal, da base para o produto, e

uma operacdo morfo-lexical que, no que concerndoamacdes neoldgicas mais
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produtivas no portugués do Brasil, se configura prmkessos de adicao (prefixagéo,
sufixacdo, composicdo, reduplicacdo, formacdo gnética etc.), supressao
(truncamento, derivacao regressiva) e cruzamentabedar, para citar apenas 0s mais
produtivos.

Quanto ao aspecto semantico, trata-se de formag@dgicas que se ddo sem
qualquer alteracao formal em unidades Iéxicasigtemtes. A transformacdo semantica
operada numa unidade léxica enseja a criacdo deawm elemento: 0 neologismo
conceitual ou semantico.

O léxico de uma lingua, para incorporar unidadessorecorre basicamente a
trés mecanismos, todos muito comuns:

a) neologia formal a construcdo de palavras através de regras daigréop
sistema linglistico, com a utilizacdo de procedimerfiormais internos no
nivel morfoldgico, sintatico e fonoldgico.

b) Neologia semantica- a expansao de sentido, quando da reutilizagdo, com
novos significados, de unidades léxicas ja existent

c) Neologia de empréstimos a importacdo de unidades léxicas de outros
sistemas lingliisticos, as quais podem-se apresmd@tadas ou ndo a nova
lingua.

Por neologismo consideramos aqui o elemento regeltho processo de criacao
lexical (cf. Alves, 1990), a unidade léxica queeatgla como nova pela comunidade
linguistica (cf. Rey, 1976), o resultado tangivel aperacdo de producéo linguistica
inédita, isto €, a unidade nova capaz de ocupacesm léxico, introduzindo-se no uso
corrente ou socioprofissional (cf. Boulanger 19892), ou, finalmente, como salienta
Cabré (1993: 444): d' neologismo pode-se definir como uma unidade déxie
formacao recente, uma acepcao nova de um ternxigéeate ou um termo emprestado
ha pouco de um sistema linglistico estrandeiro

E importante salientar que os neologismos se apgese inicialmente, como
unidades do discurso, tornando-se unidades domsistanguistico quando revelam
carater permanente e estavel. Podemos dizer quésdigp criadas num ato de fala, as
novas unidades léxicas passam a ser aceitas pmedocutores e, a partir de entéo,
reutilizadas em outros atos de comunicacao. A &ega de uso dos neologismos faz
com que, gradativamente, a sensacdo de novidadmllexa se perdendo até que,
naturalmente, as unidades neoldgicas passam aantegonjunto das unidades lexicais

memorizadas e de distribuigdo regular entre osriosuda lingua. A entrada no sistema
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da lingua é formalmente marcada quando essas @sidexiicais sdo registradas em
dicionarios de lingua, o que caracteriza tambémaalesneologizacgao.

Guilbert (1975), apresentando a neologia como egssp de criacdo lexical,
destaca as principais razdes que desencadeiano¢alkpo:

a) necessidade de nomear objetos, conceitos ousawatidades inéditas em

nossa vida social,

b) necessidade de maior expressividade do discuatayvés da criacao
neoldgica estilistica, muitas vezes efémera, coenpasie ver no discurso
humoristico, bem como em manchetes jornalisticas, geie a funcao
apelativa esta muito presente;

c) uso de certas unidades lexicais do discurso,idéificadas como novas
unidades, quer na producado, quer na recepcao,doosea distinguirem das
demais unidades lexicais da lingua, mas que passa®r consideradas
neologismos pelo fato de ndo se encontrarem radedrem dicionarios de
lingua;

d) uso disseminado, em certas épocas, de forman&dgtentes ou novos na
lingua, dando origem a inumeros neologismos, a pkemtualmente de
super- guperpromogdo  superofertal micro- (nicrocréditq
microempreendeddyr-ada giliconadg, —eiro €abideirq trilheiro).

Entretanto, € preciso de inicio definir um critée reconhecimento do
neologismo. No que diz respeito a génese neolGgiaa circunstancias em que esta
ocorre, claro esta que nao é pelo fato de uma deildxica ter carater inédito que passa
a ser imediatamente considerada neoldgica.

Ha trés fases da neologia que devem ser observadas:

a) a fase inicial do processo, quando o neologisstiosendo criado;

b) a fase que sucede a criacdo e se refere a recep¢@o julgamento de sua
aceitabilidade por parte dos destinatarios, assamoc sua insercao no
vocabulario de um grupo lingtistico cultural;

c) afase em que comeca o processo de desneolagizaca

E, portanto, na terceira fase da neologia que @dadei |éxica nova encontra-se
em condic¢des de ser dicionarizada. Isso porquenaitiolade linguistica exerce o papel
fundamental de determinar, pelo uso, a sua insergaeervo lexical da lingua.

O dicionério é tradicionalmente considerado um eggntante fiel da norma

lexical e dos recortes socioculturais expressodémito. Com todas as lacunas e
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insuficiéncias que uma analise mais circunstanc@aladicionario de lingua venha
revelar, ele tem sido, como destaca Biderman (2DB2um instrumento indispensavel
e imprescindivel na fixacdo do léxico de uma linguéerramenta fundamental na
consolidacédo de uma lingua escrita e literai@om isso, refletindo o conjunto dos usos
sociais da lingua, o dicionario passa a ser uneaéfia basica para uma comunidade
linguistica. Nesta pesquisa, o critério lexicografsera utilizado para definir um item

|éxico como neologismo.

3. CONCEITO DE NEOLOGISMO: O CRITERIO LEXICOGRAFICO

O conceito de neologismo, tal como considerado, ampgiontra no dicionario de
lingua um instrumento de apoio tedrico a revelar relacdo intrinseca
neologismo/dicionario. Para muitos estudiosos dade(cf. Alves 1984: 121 e 1990:
10; Sandmann 1989: 8, Cabré 1993, etc.), a no¢c@eaegismo comeca no dicionario
(com o critério de identificacdo lexicografico) errhina no dicionario (uma unidade
lexical entra em processo de desneologizacdo qupastta a ser registrada em uma
obra lexicogréafica). O critério da comprovacao esisitica da aparicdo de unidades
lexicais numa selecdo de dicionéarios de linguadez que as unidades que ndo estejam
dicionarizadas sejam considerad@®logismos lexicografico€ sabido que tal critério
se ressente de maior precisao pelo fato de osndiios ndo se atualizarem com mais
frequéncia e, além disso, um dicionario jamais ppdenter todas as palavras de uma
lingua. Entretanto, talvez por ser menos subje@gse é o critério mais usual entre
aqueles que trabalham com neologismos.

Critérios outros, como daliacrénico e o psicoldgico (cf. Boulanger 1979),
costumam ser também mencionados para identificdgdounidades neoldgicas. O
critério diacrbnico € 0 que se baseia na comprovagdo da data de sutgime uma
unidade Iéxica num dicionario ou nuworpus textual, por exemplo. O critério
psicologicoconsiste na avaliagdo do sentimento de “novidaped um grupo social
apresenta em relacdo a uma determinada unidadalleXmbos séo critérios de dificil
aplicacdo, uma vez que (para o critério diacronisojlicionarios brasileiros, salvo raras
vezes, ndo utilizam marcas temporais e ndo dispateosm corpus textual amplo,
representativo do uso geral da lingua; também reé&i@m dacil (para o critério
psicologico) organizar um inquérito para submeteuna namero significativo de
usuarios da lingua (com seus diversos niveis) gua@anos dessem a sua opinido sobre

um determinado candidato a neologismo.
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4. A AQUISICAO LEXICAL

Por competéncia lexical podemos considerar a cd@aei de compreender as
palavras, na sua estrutura morfossintatica e nas lacées de sentido com outros
itens lexicais constitutivos da lingua.

Ao adquirir o Iéxico de uma dada lingua, a criapgacura naturalmente
identificar o conjunto de tracos desse l|éxico, ipentes a essa lingua (fonoldgicos,
morfoldgicos, sintaticos, semanticos etc.) e osreal a eles associados.

A aquisicdo lexical em lingua materna, que se déodea mais espontanea,
segue um percurso que, a semelhanca do entropimpabdo significante (em se
tratando de crianca com idade pré-escolar, ocoom @ audicdo de discursos
espontaneos) sucede a compreensdo do significadpagso que, a aquisicao lexical
em lingua estrangeira, que se da de forma matidzf] em geral através da escola, tem
um desenvolvimento induzido, de modo queinput do significante abarca as
propriedades sintaticas, semanticas e pragmaticasidade lexical.

A utilizacdo adequada das palavras, que caracteriziesenvolvimento da
competéncia lexical, mostra que a aquisicdo dadége uma lingua esta diretamente
relacionada com a aquisicdo da fonologia, da nmgfal da sintaxe e da semaéantica
dessa lingua.

Estudos sobre quais palavras (e o tipo de seudficigins) fazem parte do
vocabulario infantil podem revelar desvios naturgisincipalmente semanticos e
pragmaticos) que, comuns no processo de aquisgéal inicial, vao desaparecendo a
medida que a crianga vai ampliando seu repertéxicdl.

5. PRESSUPOSTOS RELATIVOS A COMPETENCIA LEXICAL
RICHARDS (1976) ja afirmava que conhecer uma palaenvolve o
conhecimento de suas propriedades, do grau delplidede de encontrar essa palavra
em sua forma falada ou escrita, e de sua formaacemije. Com isso, alguns
pressupostos relativos a competéncia lexical dmfalde lingua estrangeira, apontados
em RICHARDS (1976), podem ser também aproveitados a
a) enquanto o conhecimento sintatico € desenvoldm® 2 aos 12 anos de
idade, com pequenas alteracdes na fase adultperdso lexical do falante
nativo expande-se ao longo da vida. Os adultoso estdiodo momento
ampliando o seu repertorio lexical através do queepda leitura, de sua
ocupacao e de outras atividades.
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b) O usuario da lingua, além de reconhecer as pitmlzales de ocorréncia de
uma unidade léxica, reconhece também a probabdidedumas unidades
estarem associadas a outras. Desse modo, conheaepalavra pressupde
conhecer sua freqiiéncia e sua colocacao.

c) A competéncia lexical implica reconhecer reseg;da funcéo e da situagao
na escolha de uma unidade léxica. Ao conhecer midade |éxica, o falante
reconhece as caracteristicas desta que se relaciooa as variacbes de
tempo, lugar, papéis sociais e campos semanticaan@ecimento de uma
unidade Iéxica pressupde saber quais as suasgdegae uso impostas.

d) Em nosso léxico mental, as unidades l|éxicas r&t@oearmazenadas
simplesmente como conceitos, estdo associadasutuess especificas e a
propriedades gramaticais. Por isso, o conheciméetaum item lexical
implica saber qual € o seu comportamento sintatico.

e) No processo de aquisi¢ao lexical, ao conhecerumuade Iéxica, o falante
aprende também os padrdoes gerais de estruturagéolhgu permitem
construir outras formas, derivadas ou compostasinA conhecimento de
uma palavra estende-se ao conhecimento de sua fufojecente e de suas
possibilidades de derivagdo ou composicao.

f) Os significados das unidades Iéxicas sdo defma@artir de suas relacbes
com outros itens lexicais nos atos discursivos. dmmreensdo dessas
relagbes conduz a compreenséo das unidades |éRicdianto, ao conhecer
uma palavra, o falante deve revelar o conhecimdatcede de associacdes
entre essa e outras palavras da lingua.

g) O significado de uma unidade Iéxica, para sanidief, envolve uma série de
tracos categoriais minimos, por exemplo:amrimado,_+humano etc. O
conhecimento implicito desses tracos impdem réstsiqio uso das unidades
Iéxicas. Dessa forma, conhecer uma palavra sigrstder o valor semantico
dessa palavra.

h) O significado de uma unidade léxica pode sepwsh termos de um amplo
conceito, muito mais rico do que parece, a reflgicomo a base sobre a
gual um conjunto de sentidos agregam-se. Por ssd)ecer uma palavra
implica conhecer muitos dos diferentes sentidda associados.

Pelo exposto acima, € importante saber o que nedar® conteddo de uma

unidade lexical. Informagdes como as propriedadesdis, a pronuncia, o significado
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etc., fazem parte do conjunto bastante heterogéeewwacos de um item léxico. Em
consideragao a isso, o conhecimento ideal de umléeical implica:
a) conhecer sua forma (fonologica, morfolégica dicas
b) conhecer seu comportamento sintatico e seu &igdd (referencial,
associativo, pragmatico);
c) conhecer suas relacbes com outras palavras {gawaitas e sintagmaticas);
d) ter maior velocidade de acesso a unidade lexicamorizada, como
indicativo da fluéncia lexical.
Analisando a unidade léxicadolescentepor exemplo, a partir do repertorio
lexical do portugués brasileiro, descobriremosieeatitras, informac¢des como:
a) a pronuncia pode apresentar variacao do ultimenfia consonantal;
b) tem potencial referencial (pode referir-se a en); s
C) em certos contextos de uso, pertence a classe sdbstantivos ds
adolescentes ja podem vabar
d) tem potencial qualificativo (pode denotar umaligade);
e) em certos contextos de uso, pertence a classeadjesvos (ma atriz
adolescentge
f) gramaticalmente, caracteriza-se por apresentagéeros (masculino e
feminino);
g) refere-se a:
um ser animado;
um ser humano;
um individuo na idade da adolescéncia;

uma pessoa que age como adolescente.

Diante de semelhantes enunciados, importa consideralor dos neologismos
no que concerne ao ensino do léxico. Com isso,saptamos a seguir um pequeno
corpus de neologismos, colhidos em textos publioga veiculadas por impressos
volantes.

O material publicitario selecionado para analismpbe-se de impressos avulsos
distribuidos pelas ruas e pontos de aglomeracamar{eiubes, casas de show, shopping
centers, supermercados etc.) da regido metropmliten Belo Horizonte, em 2005 e
2006. Trata-se de impressos contendo propagandagradiitos, servigcos, marcas

comerciais e empresas, com grande variacdo no goeemme acstatussocial dos
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anunciantes. Estes vao desde profissionais lib@adisogados, odontdlogos, terapeutas,
chaveiros, cartomantes etc.) a empresas de todoorte pgecondmico-financeiro
(estacionamentos, lanchonetes, barbearias, camsisutfinanceiras, bancos, redes de
lojas nacionais e multinacionais, redes de hotéle supermercados etc.). Apesar de o
material publicitario mencionado ter distribuic&gional delimitada, ndo se pode deixar
de reconhecer que os impressos volantes dos antescide maior poder econdémico séo
0s mesmos distribuidos em varias regifes brasleta@acterizando-se pelo alcance a
um vasto publico, espalhado pelo Brasil, represelataparte da publicidade de
circulagao nacional.

A pesquisa que aqui se apresenta partiu da coletmalise de material
publicitario composto de pouco mais de 3.000 pecduicitarias (impressos volantes),
0 que permitiu a identificacdo de 413 unidadeschgi neoldgicas, classificadas de
acordo com as estruturas morfossintaticas apretenta

A observagdo dos neologismos na publicidade imargesmite-nos ver um
espectro amplo a recobrir unidades lexicais peetges a varios dominios do
conhecimento. Como os textos publicitarios procurdivulgar todos os tipos de
produtos comerciais, isto é, produtos relacionamws diversas areas de especialidade,
€ muito frequiente a ocorréncia de unidades lex@misspecialidade ao lado de unidades
do Iéxico comum. Com isso, muitos dos neologisnpresentados aqui fazem parte de
areas de especialidade como informatica, vestudaigtomobilistica, culinaria
profissional (principalmentiast-food, eletrodomésticos e eletrénica, telefonia, etc.

Para os exemplos de neologismos que apresentaraquos recolhidos da
linguagem publicitaria impressa, preferimos adotaritério de excluséo lexicogréfica,
pela facilidade de aplicacdo como também pela iglgjatie na obtencdo dos dados.
Assim, o estatuto de neologismo é conferido aquin@a unidade do l|éxico da
publicidade quando esta passou do momento de eriagdmomento de recepcdo e
aceitabilidade pelos destinatarios, sem ter siddaadicionarizada. Nesse transito, a
unidade léxica criada podera ter seu emprego paosvéocutores e sera apresentada
agui como um neologismo, identificado segundo ®ia lexicografico, fundamentado
pela consulta a trés grandes dicionarios brasiiererentemente publicados.

O corpus de excluséo lexicografica por nés adotamopde-se das seguintes
obras de referéncia:

a) Dicionario Houaiss da lingua portugues@001): apresentando 228 mil

verbetes e 380 mil acepc¢oes;
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b) Novo Aurélio século XXI: o dicionario de lingua pauesa (1999):
totalizando 435 mil verbetes, defini¢des, locugdesepcoes;
c) Michaelis Moderno Dicionario da lingua portuguegi®98): contendo mais
de 200 mil verbetes e subverbetes.
Estes dicionarios, devido a sua contemporaneidade, apresentados no
mercado editorial brasileiro como obras de grandstigio social, que pretendem

espelhar o uso efetivo dos falantes.

6. CARACTERISTICAS DOS NEOLOGISMOS ENCONTRADOS

Os neologismos encontrados em textos publicitangaessos ou em textos
jornalisticos apresentam-se, basicamente, sob dgectos. Um diz respeito a
necessidade de exprimir conceitos ou nomear reg@glamovas (produtos, servicos,
objetos, idéias); o outro € uma criacdo neol6gsidistica, motivada pela busca de
maior expressividade do discurso. Os primeirosng@dogismos com grande chance de
fixagcdo no sistema linguistico, ao passo que osrekxy sdo neologismos estilisticos,
por vezes existindo sé ao nivel do discurso, n&sgalo geralmente de formacdes
efémeras, entrando muito raramente no sistemandadi Este tipo de neologismo,
também muito comum no discurso humoristico, em Imetles jornalisticas e no
noticiario politico, aparece na linguagem puldica como nos seguintes exemplos, em
gue a base inicial é a reducédo do nome da marpeodato (Motorola):

Motonatal com superdescontos: 10x sem juros e aparelhosgrati(Veja,

18/12/2002, encarte)

Motopromocama Oi. — (Veja, 18/12/2002, encarte)

A seguir temos alguns exemplos de formacdes namaggiclassificadas de

acordo com os processos de formacgao de palavras.

Prefixacao

A distribuicdo dos neologismos pelos tipos de faqy@oade palavras faz ver

gue a maioria das unidades (27%) é constituidal@dvacao prefixal. Os prefixos mais
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produtivos em nosso trabalho ficaram ersuper- (22 ocorréncias)auto- (14), anti-
(13), multi- (11) etele-(10).
As formacdes prefixais apresentam majoritariamerdeater substantival

(superéadig autoassisténciaantiacaro, antimofo):

. Sony home theater com DVD. Reproduz super&iive CD. — Ponto

Frio.

. Antidcaro e_antimofo Protecdo contra alergia. Funbacnew 500 ml —
Drogaria Aradijo.

. Minas-Brasil _Auto AssisténciaVarias coberturas para vc escolher.

Seguros Minas Brasil.

Em ndamero menor estdo as derivacoes prefixais rdgecadjetival guperfacil,

multiecondmico, semiblindada):

. Condominio Solar das Palmeiras. Acesso super, &til pista
dupla, pela BR 040, saida para Sete Lagoas. — emgiedora Santarém.

. Multiuso e_multiecondmicpra vocé! — Extra Hipermercados.

Pelicula de seguranca semi-blindad&kipar Acessorios

Sufixacao

No corpus sob analise, as formacfes por derivacdo sufiyaesentam um
ndamero bem menor de neologismos. Dessas formatdess 14 substantivos e 2

advérbios de modo com o sufixmente.

» Dormitdrio Egito com 6 gavetas internas, calceigabideirometalico — Ponto

Frio.

! Importa ressaltar que n3o se procedeu aqui a qeralgprmalizacdo ortografica dos neologismos redoki de
modo a registrar a propria instabilidade ortogeéfipica de unidades neoldgicas.
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= Caderndale ofertas — Casas Bahia.

» ChacreamentdQuintas do Almeida é totalmente financiado, conuaagg

distribuida, portaria e luz, tudo incluido no preclmobiliaria Casa Amarela.

= Os novos produtos da Linha Cheirinho ndo contémoéle sdo testados

oftalmologicamente dermatologicamente Agua de Cheiro.

Siglagem

As formacdes por siglas e truncadas também es&semies em nosSIWIpus
Ambos os tipos de formacé&o neoldgica apresentagdoidos percentuais de unidades
lexicais (3% e 1%, respectivamente).

As siglas constituem unidades léxicas com funci@rm normal, como as
palavras comuns, no sistema linglistico. Elas sedm, geralmente, pelos grafemas ou
pelas silabas iniciais de um conjunto sintagmatim. nossocorpus todas as siglas
coletadas sdo formadas a partir das iniciais dassbeompostas, e se dividem entre

estrangeirismosdD, DJ, MP3) e constru¢des vernacul&BL, SAC).

» VHF/UHF/CATV 181 canais 2088 M, tv de 20" com saida para tamos

canais. — Clube Ouro — Banco do Brasil.

» Intensificador de som grave DBBS Carrefour.

Composicao

A composicdo, processo de formacdo de palavraseua pela justaposicao
ou aglutinacdo de bases autbnomas ou nao-autonam@Esentou um numero
significativo de ocorréncias em nossarpus com um percentual menor apenas do que
o de prefixagao.

No corpusencontram-se formacgdes substantivas e adjetiaty te natureza
subordinativa ¢orta-pingos, firma-pé, lava-tudo, colher-medida, cupons-descontd

como coordenativas(mario-estante, balcao-tabua carrinho-berco).

= Gabinete-fruteirdovatec na cor branca — Extra hipermercados.
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* O MMM traz um desfile de_alto veradNossos expositores mostram suas

criacoes e vc pode comprar na hora — Mercado Mundom

= Nova embalagem, com colher-medid&lyteol.

» Glyteol balsamico € indicado como expectorante téuasigeno. Auxiliar no

tratamento_bronco-pulmonarGlyteol.

Cruzamento vocabular

Outro processo de formacdo é o que se da a patiagiutinacdo (ou
concatenacao) de duas bases, quando estas perdemdpaseus elementos para
formarem uma nova unidade lexical, através de uanzacnento vocabular. Nosso
corpus apresentou poucas ocorréncias desse tipo de faomapenas cinco unidades
lexicais. Embananela tem-se o cruzamento vocabular de banana + candieando o
sabor da pizza; emhavassj ocorre 0 cruzamento de chaveiro + Savassi (noee d
bairro em Belo Horizonte}jireitucada € o cruzamento de Direito (curso de graduacao)
+ batucada, em referéncidlbChopada Universitaria promovida pelos estudantes de
Direito da UFMG;Drogavista € o nome de uma drogaria situada no bairro Bota\Vis
em Belo Horizonte; da mesma forma @iezadereé o nome de uma pizzaria do bairro

Belvedere, na mesma cidade.

Formacéo sintagmatica

A formacao sintagmatica € produzida por uma segééexical, cuja unido dos
membros é de natureza sintatica e semantica, tha farconstituirem, com certo grau de
fixidez, uma uUnica unidade lexical. Por se acharfase de lexicalizacdo, a formacao
sintagmatica geralmente ndo é apresentada com, héfem ordem dos elementos
constituintes é sempre a mesma: determinado sedaideterminante.

As formacgbes sintagmaticas, muito freqientes naninetogia técnica e
cientifica, mostraram-se bastante produtivas emsawspus ocupando o quarto lugar

no indice percentual dos processos de formacaalderps. Com carater denominativo,
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a estrutura desses itens Iéxicos sintagmaticosomus apresenta-se caracterizada pela
cristalizacao de sintagmas nominais. Estes seaypeam com as seguintes estruturas:
a) N + A (vidro elétrico, sintonia digital):
. Venda, conserto instalacéo, revisdo de som, alarifmasa Carneiro,

vidro elétricqg reboque, acessorios em geral — Edi Pecas.

. Rradiogravador ¢/ CD TD (AIWA, sintonia digital-bass — Carrefour.

b) N + Prep. + Nt@xa de entrega, cartdo de premiacgo
. Sem_taxa de entrega Telepizza Massa.

. A cada proposta aprovada, vocé ganha pontos, queegéartidos em

créditos num cartdo de premiacadCredicard.

c) N+ N (adio palito), com uma Unica ocorréncia:

» R&dio palitoc/ alto falante e fone de ouvido. — Cash Box.

Estrangeirismos

Os casos de importacdo de palavras constituirarmomasanalisado, o terceiro
lugar no indice percentual de processos de formagéoldégica. O uso de
estrangeirismos na linguagem publicitaria revelgpsetanto, muito produtivo nos dias
atuais. O corpus apresentou itens léxicos estrnarsgde dois idiomas: inglés e italiano.
Um indice majoritario de unidades |éxicas provémmipés e apenas trés unidades da

lingua italiana.

» Refrigerador DFF 44 ELETROLUX 414 litros — froseé— porta-latas — ice
twister— painel eletrbnico, alarme de porta aberta. +e@aur.

. Liquidificador Miz Astro._Autocleare 2 velocidades. — Casas Bahia.
. Mini-system XS G3 AIWA - painel deslizante, motorizado,

amplificador dinamico integrado. — Carrefour.
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. Lavadora Brastemp com aquecimento, 7 kg, ciclo-nigachas,
programa rapido de 30 minutos, multidispense3 niveis de agua. — Casas
Bahia.

. Macarrdo grano duro Adria — fusilbu penne— 500g. — Extra

Hipermercados.

Neologismo conceitual

Quanto a neologia de aspecto semantico, trata-E@macdes neoldgicas que se
dao sem qualquer alteracdo formal em unidadesagy& existentes. A transformacao
semantica operada numa unidade Iéxica enseja @aaride um novo elemento: o
neologismo conceitual ou semantico. Este é um diponeologismo que, em nosso
corpus mostrou-se pouco produtivo. Como exemplos, tenbasxinho = crianca,
banhédo = toalha de banhdiquidificador = mescla, feita por DJ, de ritmos musicais em

bailes,més= salario, etc.

= Os novos produtos da Linha Cheirinho (...) ndorfamenhum mal para a pele

nem para os olhos de seu baixinhd\gua de Cheiro.

= Liquidificador ao vivo e DJ. — Conservatorio Music Bar.

= Se 0 seu méscabar antes da hora, use o Ralmaster. — Barado Re

7. Consideracdes finais

Como os neologismos na lingua em uso sao, num ippim@mento, unidades
do discurso, sé o tempo dira quais as formacoesras® carater permanente e estavel,
entrando definitivamente no sistema da lingua. Emalgincorporam-se ao conjunto
lexical de uma lingua aquelas formagfes que resutia uma necessidade do sistema
lingliistico, como € o caso dos neologismos de @ad@&nominativo.

A competéncia lexical do falante-ouvinte, manifdateem seu desempenho
lexical, revela o seu Iéxico efetivo, recortadodois vocabularios complementares e de
uso simultaneo. Tais vocabularios podem ser comgdié@s como:
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a) vocabulario passivg significando o conjunto das unidades lexicais que
usuario da lingua depreende (automaticamente owatgum esfor¢co), como
receptor do discurso de outro usuério (na fala escata), mas que dele nao
se utiliza nos discursos que produz, a ndo serasmscexcepcionais, 0 que
sempre implica grande esforco de codificagdo, cesultados nem sempre
satisfatorios;

b) vocabulario ativo, isto €, o conjunto de palavras de uso geral pacéfco,
gue o falante-ouvinte manipula automaticamente euns sariados discursos,
cujo esforco de codificagdo € muito menor.

Dessa forma, o léxico de um falante correspondseanvocabulério ativo e
passivo, incluindo o conhecimento dos padrdes gatai estruturacdo das unidades
lexicais, os quais lhe permitem a producdo ou arpnétacdo de palavras novas.
Podemos ainda dizer que o léxico de uso de umtéakara expressao parcial de seu
léxico mental. E neste que se encontram as pal§@resnhecidas juntamente com os
padrées estruturantes do léxico, os quais permaenusuario da lingua entender as
estruturas e funcdes tanto de unidades ja existgointo de unidades |éxicas possiveis
de existir.

A observacao dos neologismos na publicidade imanessnite-nos ver também
a dimensao social da lingua por um espectro amptecabrir unidades lexicais
pertencentes a varios dominios do conhecimento. ocCom textos publicitarios
procuram divulgar todos os tipos de produtos coiaistdsto é, produtos relacionados
com diversas areas de especialidade, é muito finégj@eocorréncia de unidades lexicais
de especialidade ao lado de unidades do Iéxico moniom isso, muitos dos
neologismos apresentados aqui fazem parte de deezspecialidade como informatica,
moda, mecéanica automobilistica, telefonia etc.

A linguagem publicitaria revela-se, portanto, umartgastante eficaz pelo qual
muitas palavras novas entram na lingua. Dai a sieleele de realizar a classificacao
tipolégica dessas unidades neoldgicas. Esta térefspecialmente importante porque
uma correta classificagdo permite-nos inferir q@adis os procedimentos mais comuns
gue o sistema linguistico utiliza para renovarIégico e, no que concerne a dimensao
social da lingua, permite-nos identificar os vardmminios do conhecimento que

contribuem para a inovacéao lexical no portuguéBragil.
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